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PERIODE DAN TAHUN

Ranking Universitas Andalas di Webometrics
2013 - 2023



PT di Sulawesi (Top 10) – Webometrics 1-2023

Indonesia 
Rank

World 
Rank

University Impact Openness Excellence

19 2062 Universitas Hasanuddin 1072 6553 1891

28 2801 Universitas Sam Ratulangi 3146 1165 4250

46 3722 Universitas Negeri Makassar 3170 6553 3588

54 4067 Universitas Halu Oleo Kendari 2668 6553 4389

59 4351 Universitas Tadulako 3810 6553 4489

90 5375 Universitas Islam Negeri UIN Alauddin Makassar 2781 1846 7212

92 5410 Universitas Muslim Indonesia Makassar 8340 6553 5100

97 5519 Universitas Negeri Gorontalo 3222 2085 7212

130 6152 Institut Agama Islam Negeri IAIN Parepare 1386 6553 7212

151 6380 Universitas Sulawesi Barat 1775 6553 7212





Statistik Data Google Scholar

• Jumlah total peneliti: 280
• Jumlah total sitasi: 60.108
• Rata-rata sitasi: 215
• Median sitasi: 178
• Modus sitasi: 99
• Sitasi minimum: 99
• Sitasi maksimum: 695
• Quartil sitasi:

• Q1 (25%): 134
• Q2 (50% atau median): 178
• Q3 (75%): 259

• Perulangan data dalam top 310
• Muhammad Arba

• La Hatani



Statistik Data Google Scholar
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Publikasi Universitas Halu Oleo

• Publikasi dalam 1% sitasi Teratas: Rata-rata jumlah publikasi per 
tahun adalah 2.8, dengan minimum 2 dan maksimum 4. Total: 14

• Publikasi dalam 5% sitasi Teratas: Rata-rata jumlah publikasi per 
tahun adalah 13, dengan minimum 10 dan maksimum 18. Total: 65

• Publikasi dalam 10% sitasi Teratas: Rata-rata jumlah publikasi per 
tahun adalah 27.2, dengan minimum 18 dan maksimum 48. Total: 136

• Publikasi dalam 25% sitasi Teratas: Rata-rata jumlah publikasi per 
tahun adalah 67.2, dengan minimum 51 dan maksimum 110. Total: 
336





Korelasi positif 
kuat antara 
Impact dan 
Excellence



Citation thresholds for Outputs in Top Citation Percentiles

Publication
year

Top
1%

Top
5%

Top
10%

Top
25%

2022 21 9 5 2

2021 51 21 13 6

2020 87 34 21 10

2019 103 42 27 12

2018 127 51 32 14



Pendahuluan
Definisi backlink

Pentingnya backlink dalam pemeringkatan situs web



Definisi Backlink

• Backlink adalah tautan atau 
hyperlink yang mengarah dari 
satu situs web ke situs web 
lainnya.

• Backlink juga dikenal sebagai 
tautan masuk atau inbound link.

• Backlink merupakan salah satu 
faktor penting dalam algoritma 
pemeringkatan mesin pencari.





Pentingnya Backlink dalam Pemeringkatan
Situs Web
• Backlink berperan sebagai "suara" atau rekomendasi dari situs web 

lain.

• Mesin pencari seperti Google menggunakan backlink untuk
mengevaluasi kualitas, otoritas, dan relevansi suatu situs web.

• Situs web dengan backlink berkualitas dan relevan cenderung
mendapatkan peringkat lebih tinggi dalam hasil pencarian.

• Backlink dapat meningkatkan visibilitas dan popularitas suatu situs 
web.



Faktor-Faktor Kualitas Backlink

• Relevansi: Backlink yang berasal dari situs web dengan topik atau
industri yang relevan lebih berharga.

• Otoritas: Backlink dari situs web otoritatif dengan reputasi yang baik
lebih berpengaruh.

• Jumlah: Meskipun kualitas lebih penting daripada jumlah, memiliki
sejumlah backlink yang baik juga dapat memberikan manfaat.

• Diversifikasi: Backlink yang berasal dari berbagai sumber dan jenis
situs web lebih baik daripada hanya satu sumber.



Pemeringkatan Internasional
Perguruan Tinggi
Pengertian dan pentingnya pemeringkatan internasional

Faktor-faktor yang mempengaruhi peringkat universitas



Pengertian dan Tujuan Pemeringkatan

• Pemeringkatan internasional perguruan tinggi adalah proses evaluasi
dan peringkat institusi pendidikan tinggi berdasarkan kriteria
tertentu.

• Tujuan pemeringkatan adalah untuk memberikan panduan dan 
informasi kepada calon mahasiswa, peneliti, dan pemangku
kepentingan lainnya dalam memilih institusi pendidikan yang tepat.



Keuntungan Peringkat Tinggi dalam
Pemeringkatan Internasional
• Meningkatkan citra dan reputasi institusi pendidikan tinggi.

• Meningkatkan daya tarik bagi calon mahasiswa dan peneliti
internasional.

• Memperluas kerjasama akademik dan peluang pendanaan.

• Meningkatkan kualitas pendidikan dan penelitian.



Faktor-Faktor yang Mempengaruhi
Pemeringkatan
• Kualitas pendidikan dan penelitian: Kualitas program studi, dosen, 

dan hasil penelitian yang dihasilkan.

• Reputasi: Citra dan persepsi institusi dalam komunitas akademik.

• Keunggulan internasional: Keberagaman mahasiswa dan fakultas
internasional, kerjasama internasional, dan publikasi internasional.

• Infrastruktur: Fasilitas fisik dan teknologi yang memadai.



Peran Backlink dalam
Pemeringkatan
Bagaimana backlink mempengaruhi peringkat universitas

Kualitas dan relevansi backlink



Bagaimana Backlink Memengaruhi
Pemeringkatan
• Mesin pencari menggunakan backlink sebagai indikator untuk

mengukur otoritas dan popularitas suatu situs web.

• Backlink berkualitas dapat memberikan sinyal positif kepada mesin
pencari bahwa situs web memiliki konten yang berharga dan layak
mendapatkan peringkat yang lebih tinggi.



Kualitas Backlink

• Backlink berkualitas adalah backlink yang berasal dari situs web 
otoritatif dan relevan dengan topik yang sama.

• Backlink dari situs web dengan reputasi baik dan otoritas tinggi
memiliki dampak lebih besar pada pemeringkatan.



Relevansi Backlink

• Backlink yang relevan adalah backlink yang berasal dari situs web 
dengan topik atau industri yang sama atau terkait erat.

• Backlink yang relevan memberikan indikasi kepada mesin pencari
bahwa situs web memiliki keterkaitan yang kuat dengan topik atau
industri tertentu.



Pengaruh Jumlah Backlink

• Meskipun kualitas lebih penting daripada jumlah, memiliki jumlah
backlink yang signifikan juga dapat memengaruhi pemeringkatan.

• Namun, penting untuk memperhatikan bahwa backlink berkualitas
lebih bernilai daripada jumlah backlink yang tidak relevan atau
berkualitas rendah.



Evaluasi Kualitas Backlink

• Mesin pencari menggunakan algoritma kompleks untuk mengevaluasi
kualitas dan relevansi backlink.

• Beberapa faktor yang dipertimbangkan termasuk otoritas situs web, 
reputasi, konteks, dan banyak faktor lainnya.



Strategi Peningkatan Backlink
Memahami profil backlink saat ini

Analisis kompetitor untuk mendapatkan wawasan backlink 
yang efektif



Memahami Profil Backlink Saat Ini

• Lakukan audit backlink untuk mengetahui jumlah, kualitas, dan profil
backlink yang ada.

• Identifikasi backlink berkualitas tinggi yang perlu dipertahankan dan 
backlink yang perlu ditingkatkan.



Analisis Kompetitor

• Teliti backlink dari pesaing atau institusi pendidikan tinggi lain yang 
memiliki peringkat tinggi dalam hasil pencarian.

• Identifikasi sumber backlink yang efektif dan strategi yang mereka
gunakan.



Konten Berkualitas

• Buat konten yang berkualitas tinggi dan bernilai bagi target audiens.

• Konten yang informatif, orisinal, dan relevan memiliki potensi untuk
mendapatkan backlink organik.



Kampanye Pemasaran Konten

• Promosikan konten melalui berbagai saluran seperti situs web, blog, 
media sosial, dan email marketing.

• Berbagi konten yang menarik dan bermanfaat dapat meningkatkan
peluang mendapatkan backlink.



Kerjasama dengan Institusi Terkait

• Jalin kerjasama dengan universitas, organisasi, atau lembaga terkait
dalam bidang yang relevan.

• Pertukaran backlink dengan situs web otoritatif dan berkualitas tinggi
dalam bidang pendidikan dapat meningkatkan profil backlink.



Guest Posting

• Ajukan artikel atau kontribusi ke situs web yang relevan dengan topik
Anda.

• Guest posting memberikan kesempatan untuk mendapatkan backlink 
dari situs web yang memiliki otoritas dan pembaca yang relevan.



Strategi Pemantauan dan 
Manajemen Backlink
Menggunakan alat-alat analisis backlink

Memantau kualitas dan jumlah backlink

Melakukan pemantauan terhadap tautan yang rusak atau tidak relevan



Menggunakan Alat Analisis Backlink

• Gunakan alat analisis backlink seperti Ahrefs, Moz, atau Majestic 
untuk melacak dan menganalisis profil backlink.

• Alat-alat ini memberikan informasi tentang jumlah backlink, kualitas, 
otoritas, dan faktor lain yang relevan.



Memantau Kualitas dan Jumlah Backlink

• Periksa secara teratur profil backlink untuk memastikan bahwa
backlink yang ada masih berkualitas dan relevan.

• Pantau perubahan dalam jumlah backlink dan peringkat mereka
untuk mendapatkan wawasan tentang efektivitas strategi backlink.



Menjaga Tautan yang Tidak Rusak atau
Tidak Relevan
• Periksa tautan secara berkala untuk memastikan tidak ada tautan

yang rusak atau tidak relevan.

• Jika ditemukan tautan yang rusak atau tidak relevan, segera perbaiki
atau hapus untuk menjaga kualitas profil backlink.



Menghapus atau Mendisavow Backlink yang 
Buruk
• Jika ditemukan backlink berkualitas rendah atau tidak diinginkan, 

pertimbangkan untuk menghapus atau mendisavow tautan tersebut.

• Mendisavow backlink melibatkan mengajukan daftar backlink yang 
ingin diabaikan kepada mesin pencari.



Melakukan Monitoring Kompetitor

• Pantau profil backlink dari pesaing atau institusi pendidikan tinggi lain 
untuk mendapatkan wawasan tentang strategi backlink yang efektif.

• Identifikasi peluang baru dan tren dalam pemasangan backlink.



Mengoptimalkan Anchor Text

• Perhatikan jenis dan variasi anchor text dalam backlink.

• Gunakan variasi yang seimbang antara anchor text dengan kata kunci
utama, merek, dan variasi lainnya untuk mendapatkan profil backlink 
yang alami.



Membangun Jaringan Backlink 
yang Baik
Melakukan riset dan penelitian yang relevan

Berkolaborasi dengan universitas atau lembaga lain untuk
pertukaran backlink



Melakukan Riset dan Penelitian yang 
Relevan
• Identifikasi topik atau tren yang relevan dalam bidang pendidikan

tinggi yang dapat menarik perhatian situs web otoritatif.

• Buat konten yang informatif, orisinal, dan bernilai tinggi berdasarkan
riset dan penelitian yang Anda lakukan.



Berkolaborasi dengan Universitas atau
Lembaga Lain
• Jalin kerjasama dengan universitas atau lembaga pendidikan tinggi

lain yang memiliki reputasi baik dalam bidang yang relevan.

• Tawarkan pertukaran artikel, presentasi, atau kontribusi yang dapat
menghasilkan backlink.



Menghadiri Konferensi dan Seminar

• Ikuti konferensi dan seminar yang berkaitan dengan pendidikan tinggi
atau topik yang relevan.

• Sampaikan presentasi atau tulisan yang dapat meningkatkan visibilitas
dan peluang mendapatkan backlink dari situs web yang meliput acara 
tersebut.



Menyediakan Sumber Daya dan Konten
yang Bernilai
• Buat sumber daya, panduan, atau infografis yang bernilai bagi calon

mahasiswa, peneliti, atau komunitas pendidikan.

• Bagikan konten ini melalui situs web, blog, dan media sosial untuk
meningkatkan peluang mendapatkan backlink.



Menghubungi Penulis atau Pengelola Situs 
Web Relevan
• Identifikasi penulis atau pengelola situs web yang menulis tentang

topik pendidikan tinggi atau industri terkait.

• Hubungi mereka secara pribadi dan ajukan kontribusi atau saran yang 
dapat menghasilkan backlink.



Memanfaatkan Jaringan dan Hubungan
yang Ada
• Manfaatkan hubungan yang sudah ada dengan dosen, peneliti, atau

kolega lain dalam bidang pendidikan tinggi untuk meminta backlink 
atau kolaborasi.



Studi Kasus Manajemen
Backlink
Menyebutkan beberapa contoh universitas yang berhasil
memperoleh backlink berkualitas

Menjelaskan strategi yang digunakan oleh universitas tersebut



• Universitas XYZ:
1. Mengimplementasikan strategi backlink yang efektif untuk meningkatkan 

peringkat dalam pemeringkatan internasional.

2. Membangun kerjasama dengan universitas terkemuka dalam bidang yang 
relevan dan mendapatkan backlink berkualitas tinggi.

• Universitas ABC:
1. Menerapkan kampanye pemasaran konten yang sukses untuk mendapatkan 

backlink dari situs web otoritatif dalam industri pendidikan tinggi.

2. Konten yang bernilai tinggi dan relevan menjadi kunci kesuksesan dalam 
memperoleh backlink berkualitas.



• Universitas DEF:
1. Membangun jaringan backlink yang kuat melalui partisipasi aktif dalam konferensi 

internasional dan kegiatan akademik terkait.
2. Melakukan kolaborasi dengan institusi pendidikan tinggi terkemuka untuk pertukaran 

backlink dan menciptakan lingkungan backlink yang saling menguntungkan.

• Universitas GHI:
1. Mengikuti pendekatan yang seimbang antara kualitas dan kuantitas backlink.
2. Melakukan pemantauan dan manajemen backlink secara teratur untuk memastikan profil 

backlink tetap berkualitas dan relevan.

• Universitas JKL:
1. Menghindari praktik backlink yang tidak etis dan fokus pada membangun backlink yang 

alami dan relevan.
2. Menerapkan strategi pemasaran konten yang kreatif untuk mendapatkan backlink dari 

sumber otoritatif dan relevan.
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