
Strategi Manajemen Backlink 
untuk Pemeringkatan

Internasional Perguruan Tinggi





Postingan Pada WordPress untuk SEO

• Optimalisasi judul – Gunakan judul yang berisi keyword

• Judul ringkas, maksimal 10 kata

• Judul menarik dan menggambarkan isi artikel

• Isikan Tag – maksimal 5 frasa

• Isikan Excerpt – maksimal 160 karakter

• Sediakan hyperlink di dalam postingan untuk link exchange

• Ubah permalink secara manual bila memungkinkan

• Isikan metadata pada gambar





Analisis dan Riset

No. Aktivitas
Nama Alat Bantu yang 

Digunakan
Data yang Dicari/Digunakan Target Hasil

1
Analisis Backlink 
Saingan

SEOQuake, Ahrefs, Moz, 
Majestic, dll.

• Profil backlink saingan.
• Sumber backlink perguruan tinggi-

tingkat atas di Webometrics.

Memahami strategi backlink pesaing 
untuk bisa bersaing.

2
Penelitian Kata 
Kunci

Google Keyword Planner, 
Ubersuggest, dll.

• Kata kunci terkait dengan pendidikan 
tinggi dan peringkat universitas.

Memilih kata kunci dengan volume tinggi 
dan tingkat kesulitan yang moderat.

3
Identifikasi Ide 
Konten Berkualitas

Pemikiran Kreatif

• Ide konten yang relevan dengan kata 
kunci.

• Potensi konten yang menarik dan 
bermanfaat.

Membuat konten yang menarik dan 
memberikan nilai tambah.



Strategi Implementasi

No. Aktivitas
Nama Alat Bantu yang 

Digunakan
Data yang Dicari/Digunakan Target Hasil

1
Membangun Jaringan 
Backlink

Google Search, Ahrefs, 
Majestic, dll.

• Situs-situs potensial untuk 
mendapatkan backlink 
berkualitas tinggi.

Memperoleh backlink dari 
sumber otoritatif.

2
Kemitraan dan 
Kerjasama

Kontak Mitra, Email
• Kontak mitra potensial 

yang relevan dengan 
bidang perguruan tinggi.

Menjalin kemitraan yang 
saling menguntungkan.

3
Penggunaan Media 
Sosial dan Publikasi

Platform Media Sosial

• Hasil promosi konten di 
media sosial.

• Artikel yang diterbitkan di 
jurnal terindeks.

Memperoleh backlink dari 
sumber sosial terkemuka dan 
jurnal terindeks.



Monitoring dan Evaluasi

No.
Aktivitas

Nama Alat Bantu yang 
Digunakan

Data yang Dicari/Digunakan Target Hasil

1
Monitoring dan 
Analisis

Google Search 
Console, Ahrefs, 
Majestic, dll.

• Performa backlink yang 
ada.

• Backlink yang tidak 
relevan atau berdampak 
buruk.

Memastikan backlink 
berkualitas dan relevan.

2
Implementasi Etika 
dalam Manajemen 
Backlink

Kebijakan Internal
• Kebijakan yang 

diterapkan dalam 
manajemen backlink.

Menerapkan prinsip etika 
dalam strategi backlink.

3 Pengukuran Hasil
Google Analytics, 
Alat Analisis 
Peringkat

• Peringkat perguruan 
tinggi di Webometrics 
sebelum dan setelah 
implementasi strategi.

Meningkatkan peringkat 
perguruan tinggi di 
Webometrics.
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